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jung. urban. kaufkraftig.
Das Umfeld fiir Ihre Botschaften:
Deutsches Stadte-Network: +
Musikausrichtung: Rock (70%), Pop (30%)
Kernzielgruppe: Erwachsene 25 — 55 Jahre .
Besonderes Kennzeichen: groRe musikalische Bandbreite § 3
Format: Rock e gt
Horer / D-Stunde: 168.000+*
Horer pro Tag: 1.056.000~*
WHK: 2.638.000+
@-Preis (2018): 575,00 Euro*

@-TKP (2018): 3,42 Eurox

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio IlI; Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; Horer pro Tag, Mo.-Fr.; WHK: Mo.-So.; BRD gesamt (E14+)
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Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP

RADIO 21 = jung

Quelle: ma 2018 Audio II; @-Alter (TRW, Mo-Fr)
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DSN = jung
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Zuwachs in jungen Zielgruppen:

Das Deutsche Stadte-Network hat seit der ma 2017/Il einen Giberdurchschnittlich hohen Zuwachs in jungen Zielgruppen verzeichnen kénnen:

Wahrend die Zahl der Horer insgesamt um knapp 17% anstieg, liegt das Plus bei den 14-29-Jahrigen (+40,7%) und den 20-39-Jahrigen (+23,1%) noch deutlich
dariiber. Die Daten belegen, dass RADIO 21 und Rockland Radio junge Horer gegen den generellen Markttrend mit einem speziellen Musikformat und einer
konsequenten Programmpositionierung gewinnen kénnen .

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevélkerung ab 14 J.)
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RADIO 21 + = urban

Anteil Horer in Stadten > 100.000 Einwohner

ROCK
ARy %%

radio ’
54,6% 55,1%
Antenne 52,3% 66,7%
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Fokussierte Reichweite in den Stadten:
RADIO 21 und Rockland Radio erreichen im Vergleich zu den jeweiligen Wettbewerbern urbanere Zielgruppen. Die Prozentwerte zeigen, dass Horer aus GroRstadten

bei RADIO 21 (69,8%) und Rockland Radio (64,4%) im Vergleich zum Bevolkerungsdurchschnitt iberreprasentiert sind — ein deutlicher Vorteil gegeniiber den anderen
Sendern im jeweiligen Gebiet.

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevolkerung ab 14 J.)
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RADIO 21 + = kaufkraftig

HHNE 2.500 € und mehr....

ROCKLAND
RADIO

Index 128

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevolkerung ab 14 J.)
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Top-Interessen unserer Horer*:
Unsere Horer haben eine hohe Bildung, sind konsumaffin und haben spezifische Produktinteressen:

mobil: Automobil, Motorrad bewusste Erndhrung: Bio-Produkte

Reisen Bauen und Heimwerken

Sport: Schwimmen,

Fahrrad fahren, Fitness Musik

Technik, Telekommunikation, Altersvorsorge / Versicherungen

neue Medien

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: VUMA Nov. 2017
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RADIO 21 + = aktiv
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Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevolkerung ab 14 J.)
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Horerstruktur: Deutsches Stadte-Network
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Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevolkerung ab 14 J.)
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Erw. 14 — 49 Jahre

NDR2

WSWR3 6,00

4,36

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 J.); Preise 2018 Seite 10
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Manner

12,36

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 J.); Preise 2018 Seite 11
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Berufstatige Manner *@

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 J.); Preise 2018 Seite 12
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Stadte iber 100T Einwohner und mehr

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Horer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt (deutschsprachige Bevdlkerung ab 14 J.); Preise 2018 Seite 13
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Wir bewegen Menschen!
Das Deutsche Stadte-Network off-air vor Ort!

A

'i Salsoneroffnung belm VFL Wolfsburg
\ > A

l Hellfire / Maschseefest Kirk Hammett im Studio RADIO 21 Jubllaum der Ustra - 125 Jahre

AR L

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Seite 14
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Wir bewegen Menschen!
Das Deutsche Stadte-Network off-air vor Ort!

Sy

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Seite 15



Wir bewegen Menschen! s Q

Ihre Off-Air-Aktion bei Veranstaltungen des DSN

Neben klassischen Spotkampagnen und
individuellen Sonderwerbeformen realisieren
wir fur Sie auch aufmerksamkeitsstarke
Off-Air-Aktionen - als weiteren Multiplikator
fir lhre Markenbotschaft!

RADIO 21 und Rockland Radio sind ganzjahrig
bei zentralen Veranstaltungen im Sendegebiet
prasent — zum Beispiel beim Maschseefest in
Hannover und beim Stadtfest in Oldenburg
oder bei der Mainzer Johannesnacht und dem
Koblenzer SchangelMarkt.

Nutzen Sie dieses Umfeld fiir den direkten
Zugang zu lhrer Zielgruppe: mit flankierenden
Vor-0rt-Aktionen, Product Samplings und
Promotions.

Sprechen Sie uns an: Ein individuelles
Angebot erstellen wir Ihnen gerne!

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Seite 16



coming...

Die lokale Aussteuerung Ihrer Kampagne
Minimieren Sie Streuverluste mit dem Deutschen Stadte-Network und erreichen Sie Ihre
Zielgruppe im Zielgebiet punktgenau!

_=
-
=
%
4
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® Hamburg

Aurich

o

® Silzwedel

Halr?:nger ( ) wollsburg
(((‘ '))) (104? (((lr)))

Braunschweig

© Bielefeld < (()' Helmsledl
® Minster

CIIGERS
Alle Frequenzen konnen beliebig kombiniert werden: /7H i
\//H e \ Gomngen
Aurich 100.6 MHz | Bad Rehburg 89.4 MHz | Barsinghausen 104.9 MHz | Braunschweig @ i
104.1 MHz | Bremen 107.6 MHz | Buxtehude 106.0 MHz | Celle 93.5 MHz | Cuxhaven 106.6 fu @)
MHz | Gottingen 93.4 MHz | Goslar 87.7 MHz | Hannover 104.9 MHz | Helmstedt 94.1 MHz \ {) W L0
== | Hildesheim 105.8 MHz| Holzminden 104.0 MHz | Leer 104.5 MHz | Lingen 106.9 MHz | Ff‘g\/x S i p
ROCK Liineburg 91.9 MHz | Meppen 106.9 MHz | Minden 89.4 MHz | Nienburg 89.4 MHz| @) P () J—
‘NPOP |  Oldenburg 104.1 MHz | Osnabriick 95.3 MHz | Rotenburg 90.1 MHz | Salzgitter 94.1 MHz | s s () .;g_:l
Soltau 90.1 MHz | Stade 97.3 MHz | Uelzen 99.7 MHz | Visselhovede 90.1 MHz | Walsrode ey ,:‘:5
90.1 MHz | Wilhelmshaven 99.1 MHz | Wolfsburg 95.1 MHz Q) L e

¢ ‘![e‘s.: « Birkenfeld (?) e
L,\// + Yo Kirchheim-Bolanden (‘]’)

« Kaiserslautorn 93.2
M

+ Mannheim

MHz | Linz 96.9 MHz | Ludwigshafen 93.2 MHz | Bad Kreuznach 106,5 MHz | Mainz 107.9

T pr— Andernach 88.6 MHz | Bitburg 107.9 MHz | Kirchheimbolanden 97.1 MHz | Koblenz 88.3
ROCK
NPOP | \iHz | Mannheim 93.2 MHz | Mayen 88.3 MHz | Speyer 93.2 MHz | Trier 105.8 MHz

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Seite 18
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Das Network wachst weiter! %L(-

Ganz neu mit einem weiteren Partner: ANTENNE SYLT o

ANTENNE
» W ,

Erweitern Sie die Leistung Ihrer Kampagne mit J
der qualitativen Reichweite von Antenne Sylt - Empfangbat...

mit Prasenz tiber UKW, DAB+ und Kabel.

... auf Sylt per UKW’

Gerne erstellen wir lhnen ein individuelles .. in Hamburg und Umgebung per DAB+
|
Angebot! .. auf Sylt und in Schleswig Holstein sowie in mehreren

deutschen GroRstidten per Kabel

... weltweit per Internet-Livestrea

... uber die kostenlose App

Seite 19
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Radio TV: Rockland Radio und RADIO 21 on screen
Jetzt NEU! Das innovative Umfeld fiir Ihre Bewegtbild-Werbung.

Wie friiher MTV: Bei RADIO 21 TV und Rockland TV gibt es das gesamte Radio-Programm
jetzt auch im Fernsehen: Musik mit den passenden Video-Clips — und per Studio-Kameras
einen Blick auf unsere Moderatorinnen und Moderatoren. Service-Elemente und Wort-
Beitrage werden durch spezielles Videomaterial erganzt.

Das Radio-TV strahlt zusatzlich zum Audiosignal ein Videoprogramm aus:
So kommt bester Rock ‘n Pop auf die Screens — auf Smartphone und Tablet,
auf Smart-TV und Desktop-Computer.

Das Portfolio des Deutschen Stadte-Network wird so durch Werbung mit
Bewegtbild erweitert. Erganzen Sie ihre Radiokampagne bei RADIO 21 und
Rockland Radio mit Werbung im Radio-TV und erzielen Sie zusatzliche Werbewirkung!
Oder nutzen diese Option, um im Rahmen lhrer TV-Kampagne weitere, attraktive
Zielgruppen zu erreichen. Gerne erstellen wir lhnen ein individuelles Angebot fir
Ilhre Prasenz im Radio-TV — exklusivim Deutschen Stadte-Network!

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP Seite 20
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WIR freuen uns auf die Zusammenarbeit!

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK'N POP Quelle: ma 2018 Audio Il, WTR (BKS), Hérer pro @-Std., Mo.-Fr., 6 — 18 Uhr; BRD gesamt, (deutschsprachige Bevolkerung ab 14 J.) Seite 21
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Ihr Kontakt zu uns:

Das Deutsche Stadte Network
RADIO 21 und Rockland Radio

Steffen Miiller Jens Babian Anna-Lena Brunn
Geschaftsfiihrung Leitung Marketing und Vertrieb Key Account Management
mueller@rockland.de babian@radio21.de brunn@radio21.de

0511 /700204 - 20 0511/700204 - 34 0511 /700204 — 73

Deutsches Stadte-Network - bester ROCK 'N POP

Seite 22



